Harmonogram Planu komunikacji Stowarzyszenia Dolina Pilicy na 2024 r.

Cele szczegdtowe Planu komunikacji

pobudzanie aktywno$ci mieszkancow obszaru i informowanie o mozliwosciach pozyskania dofinansowania w ramach LSR,

wsparcie potencjalnych beneficjentow w zakresie pozyskiwania $rodkow w ramach LSR oraz w procesie realizacji projektow i rozliczania poprzez profesjonalne doradztwo, szkolenia i pomoc na kazdy etapie
realizacji projektow,

wzrost poziomu $wiadomosci i wiedzy mieszkancow na temat korzysci z cztonkostwa w UE dla obszaru LGD dzigki zrealizowanych w ramach strategii projektach i bezposrednich korzys$ciach wynikajacych z
ich realizacji,

V. budowanie pozytywnego wizerunku oraz utrwalenie spojnego systemu identyfikacji wizualnej LGD oraz operacji realizowanych w ramach wdrazania LSR zgodnie z ksigga wizualizacji
w zakresie PS WPR na lata 2023-2027,
V. wiaczanie mieszkancoOw w proces podejmowania decyzji skutkujace aktywnym i ciggtym uczestnictwem spotecznosci lokalnej w biezacym wdrazaniu LSR,
VI. Wzmocnienie wspotpracy partnerskiej i poziomu zaangazowania partneréw oraz interesariuszy LGD,
VII. zebranie informacji na temat ewentualnych problemow zwigzanych z procesem aplikowania o $rodki z budzetu LSR,
VIII. aktywizacja i animacja do wdrazania innowacji dla okre$lonych grup docelowych,
IX. promocja dobrych praktyk osigganych za posrednictwem $rodkow na wdrazanie LSR zaréwno na terenie LGD, jak i w innych regionach kraju czy za granica, ktore moglyby zosta¢ wdrozone na obszarze
LGD poprzez projekty sktadane w ramach LSR,
popularyzowanie i promocja efektow realizacji projektow innowacyjnych oraz prezentacja sukceséw we wdrazaniu LSR.
1 2 3 4 5 6 7 8
Cel Dzialanie komunikacyjne | Grupa docelowa Srodki przekazu Zakladane wskazniki Planowane efekty Planowany | Termin
komunikacji Jednostka Wartos¢ Budzet
miary
1, Kampania Osoby fizyczne Artykuty na stronach Liczba Wyrazny wzrost zainteresowania W ramach In-1v
1, informacyjno-promocyjna Osoby prawne internetowych UG artykutow 1 mozliwoscia skorzystania z pomocy kosztow kwartat
11, Grupy nieformalne i/lub jednostkach im finansowej w ramach wdrazania LSR. biezacych 2024
1V, Jednostki sektora podlegtych Zwigkszenie intensywnosci udzielonego
V finans6w publicznych Artykuty na stronie Liczba doradztwa, w tym dla 0séb z grup W ramach -1
Turysci internetowej LGD artykutow 4 wykluczonych spolecznie. kosztow kwartat
Seniorzy oraz portalu Zwigkszone zainteresowanie podjeciem, biezacych 2024
Ludzie mtodzi do 25 spoteczno$ciowym badz rozwojem dziatalnosci
roku zycia Spotkania otwarte Liczba gospodarczej. 179,36 euro | III kwartat
Grupy os6b w spotkan Wzrost zainteresowania lokalnymi 771,24 7zt 2024
niekorzystnej sytuacji 2 inicjatywami spolecznymi.
Nosniki promocyjne np. Sztuka 2 szt. 208,24 euro | Il -1V
roll-up, $cianka reklamowa 895,44 7zt kwartat
2024




Organizacja wydarzen,
imprez, warsztatow,
szkolen, konkursow,
wyjazdow studyjno—
szkoleniowych, poznanie
dobrych praktyk
Kampania
informacyjno-promocyjna

Osoby fizyczne
Osoby prawne

Grupy nieformalne
Jednostki sektora
finansow publicznych
Turysci

Seniorzy

Ludzie mtodzi do 25
roku zycia

Grupy 0s6b w
niekorzystnej sytuacji

Publikacja Marka lokalna Liczba 1 publikacja

Dolina Pilicy wydanych w ilosci 1 tys.
publikacji sztuk

Noséniki/Materiaty/ Gadzety | Liczba 2

promujace produkty wydanych w ilosci

marki lokalnej Dolina Pilicy | materiatow 10 tys. sztuk
promocyjnych

Wyrazny wzrost kreatywnosci i
aktywnosci lokalnych srodowisk.
Rozwdj przedsigbiorczosci.

Rozwoj spoteczenstwa obywatelskiego.
Wzrost wiedzy i umiejgtnosci
spotecznosci lokalne;j.

Przeszkolenie zaktadanej liczby
uczestnikéw poszczegdlnych szkolen.
Aktywizacja zakladanej liczby

uczestnikéw poszczegdlnych warsztatow.

5000 euro i -1v
21 500 zt kwartat
2024
758,02 euro | Il -1V
3259,50 zt kwartat
2024

Calkowity budzet:

6 145,62 EURO / 26 426,18 ZL

Zrédlo danych: opracowanie wlasne.




